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Science inspired by consumers

Unsere Im Fokus Umfrage beschiftigte sich im Dezember 2018
mit dem Vertrauen gegeniUber Produkten aus unterschiedlichen
Landern und dem Vertrauen gegeniber sozialen Netzwerken.

Auf einer Skala von 1 (gar nicht) bis 100 (vollig), wie sehr vertrauen Sie Produkten
aus den folgenden Landern? Was denken Sie, wie sehr andere Menschen lhres Alters
und Geschlechts diesen Produkten vertrauen? (Angabe in Durchschnittswerten)
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Bei welchen der folgenden sozialen Netzwerke besitzen Sie
Facebook i tun und dass andere dort

einen Account?

Instagram etwas mehr vertrauen wo
LinkedIn sie selbst besonders wenig
Snapchat Vertrauen haben.
Twitter Trotz hoher Nutzung von
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Keine (Facebook wird mit

Abstand am haufigsten
genutzt) vertraut ein
Grof3teil der Befragten
(70%) sozialen Netzwerken
eher weniger bis gar nicht.
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Wie sehr vertrauen Sie sozialen Netzwerken insgesamt?

P Jingere Menschen nutzen
soziale Netzwerke deutlich
haufiger als altere und
vertrauen diesen auch

signifikant mehr.
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302 Teilnehmerinnen (49,7% weiblich) haben unsere ,Im Fokus" - : Sie wollen in Zukunft auch an Im Fokus :
Umfrage beantwortet. Das durchschnittliche Alter betrug 42 Jahre teilnehmen? :

(Standardabweichung 12,98). i Ein E-Mail an mcore@wu.ac.at genigt.
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