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Science inspired by consumers

Unsere Im Fokus Umfrage beschiftigte sich im Juni 2022 mit dem
Thema Trinken unterwegs. Wir wollten wissen, wie Getranke
unterwegs konsumiert werden und welche Rolle wiederbefillbare

unterwegs kaufen (z.B. Wasser oder andere Getranke

Trinkflaschen spielen.

Wie kommen Sie unterwegs zu Getranken? Was denken Sie, wie ist das bei anderen
Personen lhres Alters und Geschlechts?

35%

abgepackt) A 64%
von zu Hause etwas zu trinken mitnehmen (z.B. 40%
Wasser oder andere Getranke abgepackt) P 24%
eine Trinkflasche dabei haben und unterwegs 21%
nachfiillen, wenn notwendig P 12%
. 4%
Sontiges | 1%
selbst mandere
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Unter den Personen, die unterwegs eine Trinkflasche dabei haben, sind 60% Frauen (n=70). Frauen

beschreiben ihre Trinkgewohnheiten unterwegs als ginstiger (t(326) = 3,204, p < .05).

Bei jenen Personen, die wiederbefiillbare Trinkflaschen verwenden (n=70), sind die beliebtesten aus
Plastik (39%) oder Metall (33%).

Was ist lhnen bei einer Trinkflasche
fUr unterwegs besonders wichtig?
(Mehrfachantworten moglich)

Sind lhre Trinkgewohnheiten unterwegs gesund? Wie
wirden Sie lhre eigenen Trinkgewohnheiten im
Vergleich zu anderen diesbeziglich beschreiben?
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328 Teilnehmer*innen (52,1 % mannlich, 47,9 % weiblich) haben i Sje wollen in Zukunft auch an Im Fokus :

unsere ,Im Fokus" — Umfrage gewissenhaft beantwortet. Das @ . _:

v : teilnehmen?
durchschnittliche Alter betrug 40,7 Jahre (Standardabweichung : t? € e .
12,57). : Ein E-Mail an mcore@wu.ac.at genigt.
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